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mUOdUCQéﬂ La Marca

La marca de la Iglesia de Dios (Séptimo Dia) en
Estados Unidos y Canada refleja nuestros valores
compartidos y guia nuestra direccién futura como
iglesia y Conferencia. En este libro encontrard los
elementos de la marca y obtendra una comprension
de cdmo y por qué la usamos. Con su ayuda y con
nuestra guia, podremos asegurarnos de que nuestra
marca mantenga su integridad.

Guia de la Marca 3.1




|Identidad

La Iglesia de Dios (Séptimo Dia) es una comunidad de creyentes en Jesucristo. Estamos unidos y
encontramos nuestra identidad y compromiso en la Palabra de Dios escrita como nuestra tnica autoridad
de credo y prdctica, en nuestras doctrinas distintivas, y en nuestro compromiso mutuo como miembros e
iglesias de la Conferencia General.

Objetivo

El propdsito de la Conferencia General es proporcionar capacitacion, recursos y materiales para
ayudar a las congregaciones y miembros en el cumplimiento de la mision.

L] o 7/
Mision
Nuestra mision es proclamar el evangelio de Jesucristo, presentar a otros al Sefior, ensefiarles a
obedecer Su Palabra, y nutrir el crecimiento espiritual en todos los creyentes.

Vision

Se ha dicho que la visién aborda el futuro creando una imagen clara de cémo deseamos que sea el
mafiana. La vision de la Iglesia de Dios (Séptimo Dia) para una Iglesia vibrante, como se describe a
continuacion, define nuestra imagen.

[ Cristo-céntrica: Creemos que Cristo es la cabeza de la iglesia. Por lo tanto, exaltaremos al Sefior
Jesucristo a lo mds alto en nuestra adoracion, ensefianza, predicacién y ministerio. El es el autor de
nuestra salvacion y el centro de nuestra fe. Las Escrituras dicen que ponerlo a El en el centro de todo
lo que hacemos agrada al Padre.

[] Formada por el Espiritu: Deseamos ser una iglesia con una pasion cada vez mayor por
experimentar la plenitud del Espiritu Santo, expresada en la forma en que vivimos y ministramos,
individual y corporativamente.

[] Basada en la Biblia: Creemos que la ensefianza y la predicacion basadas en la Biblia honran a Dios

y edifican a las personas, y creemos que nuestro ministerio debe reflejar el mds alto compromiso
con la integridad de la interpretacion de la verdad biblica y su aplicacién.
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[] Celebradora del Sdbado: Creemos que estar totalmente centrados en Cristo y adorar en Sdbado no
estdn en conflicto. El Sdbado es atin mds relevante hoy en dia debido a que estamos en un mundo lleno
de gente cansada.

[ Distinta pero Inclusiva: Creemos que el reino de Dios se extiende mas alld de nuestra denominacion;
que somos sélo una pequefia parte del cuerpo de Cristo, y que tenemos un lugar legitimo dentro, y una
responsabilidad hacia el resto de la comunidad cristiana.

[J Apasionada en Adoracion: Creemos que la adoracion es un medio principal por el cual expresamos
nuestro amor por el Sefior y que debe ser una prioridad de la iglesia. La pasion espiritual al adorar al
Sefior esta de acuerdo con las Escrituras y demuestra nuestra profunda relacién con El.

[] Compasiva en el Servicio: Creemos que el amor genuino por el Sefior se transformara en
ministerio a otros. Alcanzar al mundo a través del servicio compasivo honra al Sefior y lleva a la gente
hacia El.

[J Dedicada en Testificar: Creemos que las personas perdidas son importantes para Dios; que la Iglesia
tiene el mandato de evangelizar; que cada miembro tiene un papel en ese proceso, y que las
condiciones del mundo nos llaman a ser agresivos para ganar a los perdidos.

[J Unida en la Comunién: Creemos que un fuerte compromiso con Cristo nos llama a un fuerte
compromiso con Su cuerpo. Edificar la Iglesia mediante la comunidn y la comprensidn, desarrollar y
ejercitar nuestros dones espirituales es importante.

[] Comprometida con el Discipulado: Creemos que la meta de la fe es ser conformados a la imagen de
Cristo, lo cual ocurre mejor a través del proceso de tutoria y discipulado. Una iglesia saludable es el
resultado del sano desarrollo espiritual de los creyentes.

Guia de la Marca 3.1



Idea de la Marca Personalidad de la Marca

La idea de la marca es el concepto rector central que expresa la esencia visual y verbal La personalidad de la marca es el conjunto de cualidades con las que queremos que las personas
de la marca de la Conferencia General. Garantiza a las personas que cada vez que nos asocien cada vez que interactiian con nosotros.

interacttien con nuestra marca tendrdn la experiencia que se les ha prometido.

Es una declaracién de intenciones que utilizamos internamente para guiar nuestras Estas cualidades son la manifestacion externa de nuestra marca en la Conferencia. Estos
decisiones e inspirarnos. Nuestra idea de marca informa e influye en todos los medios atributos no son una lista de palabras que deban usarse en todas las interpretaciones de la

que empleamos. marca. Mas bien, son las asociaciones que queremos que las personas hagan cada vez que

interactdan con nosotros.

Nuestra idea de marca es Cristo y la Vida Vibrante que El nos Da.
La Iglesia de Dios (Séptimo Dia) es:

Vibrante

Porque en Cristo somos una nueva creacion

Audaz

Porque en Cristo no nos avergonzamos del Evangelio
Inspiradora

Porque en Cristo estamos llenos de esperanza
Atrayente

Porque en Cristo somos una comunidad que crece

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1 Guia de la Marca 3.1




'dentidad Visual
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La Primera Impresion es Todo

La primera interaccidn con la iglesia casi siempre
serd visual. Ya sea a través del logotipo, la
sefializacion, el material impreso o nuestro sitio
web, la identidad visual se crea para evocar ciertos
sentimientos y experiencias que la persona puede
esperar.

Incluye nuestro logotipo, el tipo de letra, colores,
fotografias y cualquier otro elemento visual que
utilicemos para comunicar quiénes somos.
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Logotipo Primario

@ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

Logotipo Primario en espaiiol

@ IGLESIA DE DIOS

(SEPTIMO DIA) ESTADOS UNIDOS Y CANADA

Marca Universal del Logotipo

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1

Logotipo
Cada comunicacidn visual debe poder ser independiente como una representacion adecuada de la
marca, pero también funcionan juntos como una coleccién de materiales complementarios y cohesivos.

Nuestro logotipo es la cara y la insignia de nuestra identidad visual. Cuanto mds consistente se veay se
utilice nuestro logotipo, es mas probable que sea recordado y asociado con quiénes somos.

Este es el logotipo que se utilizara en todos nuestros materiales de marca o comunicaciones visuales de,
o sobre la Iglesia de Dios (Séptimo Dia) en Estados Unidos y Canada.

El logotipo de la marca representa tres cosas.

1. La Armonia de la Gracia y la Verdad
Incline la cabeza hacia la izquierda y vera el ala de una paloma que representa la formacion del
espiritu.
Incline la cabeza hacia la derecha y verd las pdginas de una Biblia que representan estar basadas en la
Biblia.
Estas dos imagenes, combinadas y apuntando hacia arriba, significan el enfoque hacia arriba es en
Jesus, Cristo Céntrica- y el progreso que deseamos.

2. Las Tres Partes de nuestra Frase Central de Identificacion.
Las tres partes y los tres colores representan las tres afirmaciones: Cristo-céntrica, Orientada hacia la
Gracia y Celebradora del sdbado

3. Las Tres Areas de la Organizacion
Las tres partes y los tres colores representan las tres dreas de la organizacion de la Iglesia de Dios
(Séptimo Dia) — Ministerios Locales, Ministerios Distritales y Ministerios de la Conferencia General. El
circulo denota el espiritu de confianza y sumisién mutua.

Guia de la Marca 3.1 13



Logotipos Secundarios

Inglés

Almacenamiento/Formato de Bloque

CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

Espanol

g

IGLESIA DE DIOS

(SEPTIMO DIA) ESTADOS UNIDOS Y CANADA

Iglesia de Dios (Séptimo Dia)

)

CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

IGLESIA DE DIOS

(SEPTIMO DIA) ESTADOS UNIDOS Y CANADA

Guia de la Marca 3.1

Espacio Libre

Tener suficiente espacio alrededor del
logotipo o de la marca del logo hace
que nuestros disefios se vean mejor. El
espacio libre del logo es determinado
por la “x”, que es una unidad
tipografica que se mide desde la linea
base hasta la linea media de nuestro

nombre principal.

Se debe mantener una distancia
minima de “x” en la parte superior e
inferior del logotipo comenzando en la
parte superior e inferior de la marca
del logotipo. Se debe mantener un
minimo de “x+x” a la izquierday a la
derecha.

Espacio Minimo

Nuestros logotipos deben estar
siempre visibles. Aunque nuestros
logotipos se pueden redimensionar
para diferentes tipos de material, es
importante que nunca los reduzca por
debajo de la altura recomendada,
medida desde la parte superior de la
marca del logotipo hasta la parte
inferior de la marca.

Guia de la Marca 3.1

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

/ CHURCH OF GOD——

' |
' '

----------------------------------------------------------
' ' '
' ' ]
______________________________________________

75in d CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA
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Uso Inaceptable

Nuestro logotipo es la base de nuestra
marca. Por lo tanto, es fundamental que lo
cuidemos. Para garantizar el impacto de
nuestra marca, no modifique ni distorsione
el logotipo.

Los usos mostrados a continuacién son
formas inaceptables del logotipo. La
mayoria de las preguntas sobre el uso del
logotipo seran respondidas revisando los
ejemplos inaceptables.

Iglesia de Dios (Séptimo Dia)

A. No altere los colores del logo.

B. No estire ni aplaste.

C. No cambie el tamafio, no reorganice ni
altere los elementos del logotipo.

D. No cambie el tipo de letra.

E. No lo cologue sobre colores
contrastantes.

F. No lo coloque en lugares complejos o
fondos complicados.

G. No adornar ni afiadir efectos al logo.
H. No agregue lemas no aprobados ni

texto.

Guia de la Marca 3.1

“ & CHURCH OF GOD

- (SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

@
| d CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

© @ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

Guia de la Marca 3.1

CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

® @ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

2 @ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA
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Tipografia

Desde sitios web hasta folletos, las tipografias pueden ayudar a unificar el aspecto de muchos tipos de
diferentes materiales. Incluso en piezas que pudieran tener diferentes fotos o disefios, la tipografia es un
elemento que, cuando se utiliza consistentemente, puede unificar todos los materiales.

Nuestro tipo de letra principal es la familia Préxima Nova Condensed. El estilo Sans Serif se utiliza para la
copia principal, titulares y visualizacion. Mdltiples pesos ayudan a establecer una jerarquia clara y llamar
la atencion del lector a contenidos importantes.

Aa Aa

REGULAR MEDIUM- MEDIANA
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Aa Aa

SEMI BOLD - SEMI ACENTUADA BOLD - ACENTUADA
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1

Paleta de Colores

El color es una parte integral de la
identidad de nuestra marca, y la nuestra
es colorida — un verdadero reflejo de
nuestra iglesia vibrante. El uso constante
de la paleta de colores

no soélo refuerza la cohesidén de la marca,
sino también marcard un estandar de
como el material de la Conferencia
deberia verse.

Nuestra paleta de cuatro colores deberia
aparecer en cada pieza de comunicacion
que permita el color.

Guia de la Marca 3.1

BRIGHT RED - ROJO BRILLANTE

CMYK: 0,93,76,0
RGB: 255, 47, 60
Hex: #FF2F3C
Pantone: 1788 C

ORANGE YELLOW- NARANJA AMARILLO

CMYK: 0, 36, 96,0
RGB: 255, 175, 35
Hex: #FFAF23
Pantone: 7549 C

GREEN - VERDE
CMYK: 24,0, 93,0
RGB: 204, 224, 55
Hex: #CCDC3A
Pantone: 381C

BLUE - AZUL
CMYK: 71,0, 29,0
RGB: 0, 193, 194
Hex: #00C1C2
Pantone: 3252 C
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Fotografia

Contar una Historia Visual.

La fotografia ofrece una oportunidad Unica para causar una impresién potente y profesional con nuestra
audiencia. Una gran imagen puede capturar a la audiencia con la primera mirada.

La foto ideal no sélo aporta visualmente al texto, sino también puede contar una historia por si sola.

Estilos a seguir:

« Estilo periodistico « Emocidn genuina (sonrisas no
« Personas reales en momento reales fingidas, pulgares arriba o choca
€s0s Cinco)

« lluminacién natural y tonos de color
(no demasiado brillante o saturado)
« Perspectiva interesante o profundidad de enfoque

« Diversidad real (no forzada)

Estilos a evitar:
« Demasiado posado

« En escena « Modelos versos personas reales £ : . .
- No es auténtico ni natural - Cliché o imagenes excesivamente | - ' : “'. . _
utilizadas , i | ' '

- No “en el momento” E — .
- lluminacién poco natural/demasiado » Clip art [P s T v = W : 181N
- Imagenes que no cuentan una ey L =

brillante N .
historia e evocan emocion.

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1 Guia de la Marca 3.1




'dentidad Verbal
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Identidad Verbal

Nuestra identidad visual es a menudo la primera
impresion que la gente tendra con nuestra
Conferencia, pero cdmo nos comunicamos
verbalmente es como la gente sabra quiénes
Somos, qué somos y qué pueden esperar.

Nuestra identidad verbal se basa en nuestra vision
de ser una Iglesia vibrante. Habla de la vida, la

vision y la esperanza y gozo que tenemos en Jesus.

23



La forma en que hablamos, escribimos e interactuamos unos con otros es un reflejo de nuestra marca. La

“voz” escrita comunica la personalidad de la marca en cada pieza de comunicacién. Es consistente e

inmutable (aunque las consideraciones de estilo, como el tono y la diccidn, cambian segun la situacion y

la audiencia).

Nuestra voz es:

Vibrante
« Utilice descripciones y ejemplos vividos
« Cuente una historia atractiva y animada
« Comuniquese con pasion

Desafiante
« Presente siempre un llamado a la accion

Inspiradora

- Exprese gratitud por Cristo y por los demas
« Utilice ejemplos de la vida real

« Utilice un lenguaje afirmativo

Atrayente
« Comunique puntos en comn, no diferencias

- Utilice una voz activa y con vision del futuro « Sea honesto y auténtico

« Utilice verbos convinventes

« Una iglesia vibrante

« Utilice el lenguaje “nosotros”
» Conozca a su audiencia y hable con ellos

« Cristo-céntrica, orientada a la gracia, observadora del sabado

Iglesia de Dios (Séptimo Dia)

Guia de la Marca 3.1

Cada forma de comunicacion ofrece una oportunidad para reforzar nuestra marca. Mds alld de sequir las
pautas de identidad visual, puede incorporar estas frases de marca. No son elementos requeridos, asi que
no los usen en exceso y no intenten colocarlos si no funcionan. Pero en ciertos casos, pueden ofrecer
fragmentos de sonido rdpidos para discursos, encabezados para diapositivas de PowerPoint, 0 incluso
podrian usarse en materiales promocionales.

« Descubra la Armonia de la Gracia y la Verdad en Jestis
« Enfoquese en Jests. Siga Su plan.

« Venga tal como es. Venga a ser transformado.

« Juntos estamos mejor.

« Cristo-céntrica « Apasionada en Adoracion
« Formada por el Espiritu « Compasiva en el Servicio
- Basada en la Biblia « Dedicada en Testificar

« Observadora del Sdbado - Unidad en la Comunion
« Distinta pero Inclusiva « Comprometida con el Discipulado

Guia de la Marca 3.1
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Como Utilizamos Nuestra Marca

Cada porcion de nuestra identidad visual y verbal ha
sido elaborada cuidadosamente. Se ha puesto mucha
atencion a la importancia de cada elemento en
relacién con los otros elementos y cémo se
muestran.

Esta seccidn explica las formas de utilizar nuestra
marca para comunicar claramente las identidades de
las entidades dentro de nuestra Conferencia.

Guia de la Marca 3.1 27




La marca completa (sin submarcas) representa a la Conferencia en su conjunto. Siempre que vea un Nuestra marca ha sido disefiada para que todas las entidades de la Conferencia General puedan

producto (impreso, web o video) con cualquiera de las marcas mostradas en las paginas 12 y 14, puede compartir su marca identidad y al mismo tiempo conservar sus propias distinciones individuales. Esto se

logra a través de las submarcas.
estar seguro de que es producido por la Conferencia General, sus ministerios o sus agencias. Los

productos de otras entidades dentro de la Conferencia (incluidos los distritos y las iglesias locales) Cada submarca utilizara el logotipo y el texto de la Iglesia de Dios {Septimo Dia), pero tendra un logatipo

adicional elemento de texto para su nombre, separado por una linea. Como se puede ver a continuacion,
deben tener la submarca adecuada como se especifica en la siguiente seccion para evitar confusion con las conferencias, distritos y las entidades locales tienen su propio color de marca individual que

productos de la Conferencia General representa el alcance de su ministerio.

Para obtener instrucciones sobre como usar el logotipo de la Conferencia en su iglesia local, consulte las
L . . . : aginas 30-31.
Los ministerios y agencias de la Conferencia General representan a toda la Conferencia en ocasiones y Pag
se representan a ellos mismos en otros momentos. Cuando representen a la Conferencia, deberan

utilizar la marca completa, y cuando representen a su propia entidad, deberan utilizar la submarca.

CHURCH OF GOD 070 0F .. .

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

Para garantizar la calidad, la marca completa no se puede utilizar en productos como prendas de vestir,

tazas, calcomanias y similares sin el consentimiento expreso por escrito del equipo ejecutivo de la
Conferencia General.

1. Logotipo Principal
Este permanece igual
2. Submarca

Proxima Nova Condensed Extra-Bold y la siguiente combinacion de colores

@ Local Ministries- Ministerios Locales
@ District Ministries/Agencies - Ministerios/Agencias de Distrito

General Conference Ministries/Agencies - Ministerios/Agencias de la Conferencia General

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1 Guia de la Marca 3.1 29



Cada iglesia local en nuestra Conferencia tiene una identidad unica y queremos que nuestro nuevo
logotipo de la Conferencia trabaje bien con la identidad de su iglesia local.

A continuacidn se encuentran las tres formas aprobadas en las que su iglesia local puede utilizar o
asociarse con el logotipo de la Conferencia. (Tenga en cuenta que el uso de la marca completa por parte
de las iglesias locales ha quedado obsoleto, pero estd permitido en los letreros de la iglesia local para
quienes los crearon antes de la publicacién de la Guia de la Marca 3.0 en junio de 2023).

CHURCH OF GOD..............

(SEVENTH DAY) SIOUX FALLS, ND | ======= Local Church Name

Proxima Nova Condensend Light

Nombre de la Iglesia Local

----------- Local Church Name
L v N H P E Proxima Nova Condensend Extra Bold

Nombre de la Iglesia Nacional

CHURCH OF GOD (SEVENTH DAY) | == National Church Name

Proxima Nova Condensend Bold

CHURCH OF GOD | SiouxFalls

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA NOI‘th Dakota

: Nombre de la Iglesia Local
------ Local Church Name

Proxima Nova Condensend Bold

Nota: Aunque se prefiere el color rojo de la marca en 1y 3 para uso de la iglesia local, también se permite el negro.

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1

Las submarcas también se pueden utilizar en formas de Apilado y Bloque (Stack and Block) en inglés o
espanol. En todas sus formas, cualquier uso del logotipo, el nombre, la forma de la letra y los colores de la
marca de la Conferencia deben cumplir con las pautas establecidas en este libro de la marca.

Ontario
/] 7)) IGLESIA DE DIOS |oriarc
LIVING HOPE

CHURCH OF GOD (SEVENTH DAY)

Varias de nuestras congregaciones han tomado el tiempo para desarrollar un logotipo y un nombre
completo para su iglesia. Nosotros alentamos a las iglesias locales a explorar una identidad que tenga
sentido para ellas y su comunidad. Cuando este sea el caso, también le recomendamos que utilice uno de
los siguientes formatos de afiliacion para su iglesia, sitio web, redes sociales y/o material impreso.

Ok // CHURCH OF GOD | .oucnorostsonnnony

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA For more information visit www.cog7.org

Estamos dfiliados a la Conferencia General

...... de la Iglesia de Dios (Séptimo Dia).
® CHURCH OF GOD 2.7 7 armacion viste wanscoazorg

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

We are an affliate of the I
General Conference of the Church of God (Seventh Day)

For more information visit www.cog7.org

Guia de la Marca 3.1 31



Los iconos son dtiles en los casos en los que el texto de la marca seria demasiado pequefio o estaria
fuera de lugar. Estos son cominmente utilizados para sitios web, aplicaciones telefdnicas y en el pie de
pagina de documentos. Para proteger las identidades tnicas de nuestras entidades nacionales,
distritales y locales, la guia de marca especifica un conjunto de iconos para uso oficial de cada una de
estas tres clases. Las entidades no podran utilizar iconos que pertenezcan a una clase diferente.

3
3
§/

Iglesia de Dios (Séptimo Dia) Guia de la Marca 3.1

Ademas de los iconos especificos de cada clase, los siguientes iconos pueden ser utilizados por cualquier
entidad de la CG (nacional, distrital, o local).

N P

CUALQUIER
ENTIDAD
DE CG

La Conferencia General ha concedido el uso de su marca (en forma de sub-marcas) a sus entidades
afiliadas. Estas entidades consisten del Consejo de Directores de la conferencia general y su equipo
ejecutivo, los tres ministerios de la CG, el NAMC, los siete superintendentes de distrito y sus consejos
distritales, y todas las iglesias locales afiliadas a la Conferencia General. La Conferencia General no

concede el uso de su marca a miembros individuales de la Conferencia General ni a ninguin otro individuo.

Por lo tanto, sélo quienes actien bajo la autoridad y en nombre expreso de una de estas entidades podrdn

utilizar la marca tal como se especifica en esta guia. Cada entidad dentro de la Conferencia General es
responsable del cuidado y proteccidn de su propia sub-marca, incluyendo la autorizacion de su uso.

Guia de la Marca 3.1
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Iglesia de Dios (Séptimo Dia)

Las iglesias afiliadas a la Conferencia General pueden solicitar un conjunto de logotipos personalizados en
inglés o espafiol que consta del conjunto completo de opciones de la sub-marca para su iglesia local. La
solicitud debe venir del pastor/lider de la iglesia local o lider que actle oficialmente en nombre de su
iglesia. La solicitud por correo electrénico debe titularse "solicitud de sub-marca local”, especifique inglés o
espafiol e incluya el nombre exacto de la iglesia, ciudad/estado a usar en la sub-marca.

Envie la solicitud a cog7media@cog7.org.
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@ LODI CHURCH w LODI CHURCH
CHURCH OF GOD (SEVENTH DAY) CHURCH OF GOD (SEVENTH DAY)
d CHURCH OF GOD 20 CHURCH OF GOD
(SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA (SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA
a CHURCH OF GOD |Lodi 3w CHURCH OF GOD
(SEVENTH DAY) UNITED STATES & canapa | California (SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA
d CHURCH OF GOD | Lodi = 4Wg CHURCH OF GOD | Lodi
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@ 5W @ 6w ) 6B ,
LODI CHURCH CHURCH OF GOD LODI CHURCH CHURCH OF GOD
CHURCH OF GOD (SEVENTH DAY) (SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA CHURCH OF GOD (SEVENTH DAY) (SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA
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Una iglesia local puede seleccionar un conjunto de trabajo de la paleta de opciones que ofrece el conjunto
de logotipos. Por ejemplo, puede seleccionar uno de los logotipos rectangulares largos para el membrete,
uno de los logotipos de forma cuadrada para presentaciones en PowerPoint y un logotipo en blanco y
negro para usar en boletines de escuela sabatica.
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@) CHURCH OF GOD 12w B @ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA (SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA

@ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA

13w RER @ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) LODI, CALIFORNIA

Lodi d Lodi
California 14w 4) &ﬂ”ﬁvﬁﬂkgﬁqqe California

CHURCH OF GOD | Lodi .5 CHURCH OF GOD | Lodi

(SEVENTH DAY) UNITED sTATES & canapa | California (SEVENTH DAY) UNITED sTaTes & canapa | California
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(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA California
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El conjunto de logotipos personalizados también estd disponible en espafiol:
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Aplicacion

Aplicaciones Comunes

Esta seccidn destaca algunas de las formas en que
practicamente podemos usar nuestra marca en nuestras
aplicaciones comunes. Los ejemplos mostrados se
refieren a la forma en que la Conferencia General utiliza
la marca completa. Los distritos y las iglesias locales
pueden utilizar sus marcas secundarias de manera
equivalente.
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Iglesia de Dios (Séptimo Dia)

Material Impreso

El material impreso estd disefiado para unificar la comunicacion y promover la coherencia. Si bien el
material impreso no es utilizado con tanta frecuencia como el digital, es importante unificar todas las
formas de comunicacién dentro de la Conferencia.

Los distritos y las iglesias locales pueden utilizar sus submarcas de manera equivalente a estas marcas
generales.

d CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

James Smith Jones
12345 Address Way
Raleigh, NC 27895

Dear James,Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nitth euismod tincidunt
utlaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorp-

er suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit

Tobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit

esse molsteconseque, velum dolore e euiat uls falls atvro ero e acaensan ot st oo dgesi CHURCH OF GOD
(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

qui blandit praesent luptatum 2zril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet Jody McCoy

dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit Executive Director

lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo consequat. 303-452-7973 | jody.mccoy@cog7.org

Sincerely,
John Smith

g

Christ-centered, Grace-oriented, Sabbath-celebrating
—— www.cogZorg ———

P.0. Box 33677, Denver, CO 80233 | 303-452-7973 | cog7.org
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Firmas de Correo Electronico

Las firmas de correo electrénico consistentes brindan una apariencia visualmente coherente en todas
las agencias y ministerios de la Conferencia. Asi como nuestras tarjetas de presentacion siguen un
enfoque estandarizado, las firmas de correo electrénico deben ser consistentes. Los distritos y las
iglesias locales pueden utilizar sus submarcas de manera equivalente a este ejemplo de la
Conferencia General.

Las firmas de correo electrénico deben incluir:
« Sunombre

« Titulo profesional

« Nimero de teléfono | Correo electrénico

« Ubicacion

« Logotipo

Arial Narrow Bold  +++++- | Loren Stacy
Arial Narrow  +++++ | President

Arial Narrow ltalic ~— +=++=+ | 303-452-7973 | loren.stacy@cog7.org

330 West 152nd Avenue
Broomfield, CO 80023

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

oge /) CHURCH OF GOD
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Promocional

Los articulos promocionales son excelentes maneras de promocionar nuestra organizacién y crear un alto
nivel de visibilidad para nuestra marca. Los distritos y las iglesias locales pueden utilizar sus submarcas
de manera equivalente a estos ejemplos de la Conferencia General.

Las camisetas, polos y otros
articulos deben sequir las guias
de la marca y deben utilizar
correctamente el logotipo y la

paleta de colores de la

conferencia. ) )

CHURCH OF GOD

e

CHRIST CENTERED
SPIRIT FORMED BIBLE BASED
SABBATH CELEBRATING DISTINCT YET INCLUSIVE

2)

CHURCH OF GOD
GELISM UNITED IN FELLOWSHIP (SEVENTH DAY)

TO DISCIPLESHIP

NC
E
@) csure oF coo

h Y4
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ENGAGED IN EVA
COMMITT!

IRCH OF GOD

L/ CHURCH OF GOD

(SEVENTH DAY) UNITED STATES & CANADA

P.O. Box 33677, Denver, CO 80233 | 303-452-7973 | cog7.0rg
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